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ZAHLEN & DATEN  
Geprüftes IVW Mitglied

Mit einer Auflage von 40.000 Exemplaren pro Ausgabe, ist 
TRENDYone das am besten verbreitete Lifestylemagazin 
in der Region Augsburg und Nordschwaben, Ulm, Neu-
Ulm und dem Alb-Donau-Kreis sowie dem Allgäu und dem 
Landkreis Landsberg.

TRENDYone ist Preis-Wert: Unsere Magazinanzahl und 
Verbreitung wird durch das unabhängige IVW-Prüfinstitut 
regelmäßig kontrolliert. 

Das ist ein echter Mehrwert für Sie als Anzeigenkunde, den 
keiner unserer Marktbegleiter bietet. Nur so können Sie 
wirklich sicher gehen, dass Preisangaben gerechtfertigt 
sind und die entsprechenden Druckauflagen tatsächlich 
existieren.

*  Hochrechnung aus Mediaanalysen laut Leserkreis/Lesezirkel
**  20.000 Ex. Augsburg, 10.000 Ex. Allgäu, 10.000 Ex. Ulm/Neu-Ulm
***  Exklusive Platzierungen z.B. bei McDonalds, Bäckereien, Einzelhandel, Gastronomie, Kinos, Leserkreis, etc.

200.000 Leser  
erreicht das TRENDYone-Magazin durchschnittlich pro Monat*

100.000 Nutzer   
besuchen monatlich die TRENDYone-Website

45.000 Follower  
haben unsere Social Media Kanäle abonniert

40.000 Magazine  
werden jeden Monat gedruckt und verteilt**

25.000 Videoaufrufe  
pro Monat auf youtube und trendyone.de

4.000 Auslagestellen  
sorgen für eine flächendeckende Verbreitung***
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TRENDYONE TRIFFT DIE WERBERELEVANTE ZIELGRUPPE:
ÜBER 80% SIND ZWISCHEN 18–54 JAHRE ALT

TRENDYONE SPRICHT FRAUEN 
WIE AUCH MÄNNER AN.
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PRINT-ANZEIGENPREISE
FÜR REGIONALE ANZEIGENKUNDEN

COVER COVER U2 U3 U4
Cover (+2/1)* Cover (+1/1)* U2 U3 U4 1/1 Seite 1/2 Seite, quer

Format Anschnitt 210 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 297 mm 210 x 148 mm

Lokalteil Augsburg 5.990,00 € 4.990,00 € 2.490,00 € 2.390,00 € 2.690,00 € 2.290,00 € 1.290,00 €
Lokalteil Allgäu 4.990,00 € 3.990,00 € 1.990,00 € 1.890,00 € 2.190,00 € 1.790,00 € 1.090,00 €
Lokalteil Ulm 4.990,00 € 3.990,00 € 1.990,00 € 1.890,00 € 2.190,00 € 1.790,00 € 1.090,00 €

1/2 Seite, hoch 1/3 Seite, quer 1/3 Seite, hoch 1/4 Seite, 2:3 Form.
Format Anschnitt 103 x 297 mm 210 x 96 mm 75 x 297 mm 103 x 148 mm

Lokalteil Augsburg 1.290,00 € 1.090,00 € 1.090,00 € 790,00 €
Lokalteil Allgäu 1.090,00 € 890,00 € 890,00 € 690,00 €
Lokalteil Ulm 1.090,00 € 890,00 € 890,00 € 690,00 €
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BESCHNITT
Bitte beachten Sie die Beschnittzugabe von 3 mm je 
Außenkante. 
Diese ist in den Formatangaben nicht enthalten.

Texte sollten einen Sicherheitsabstand  
von 5 mm  zur Anschnittkante haben.

Beispiel 1/1 Anzeige A4:
Endformat 210 mm x 297 mm + 3 mm Beschnitt
= 216 mm x 303 mm Datenanlieferung

Datenanlieferung: PDF-X3 ISO Coated v2 300%
Beschnittmarken sind NICHT nötig.

Texte sollten einen 
Sicherheitsabstand  
von 5 mm  zur 
Anschnittkante 
haben.

Kunde/client
 

Motiv/motif Anlage (B x H)/layout (w x h) Format (B x H)/format (w x h) Farbe/colours DU/material deadline

Objekt/object Werbeträger/media
 

Beschnitt/bleed Info/info Farbprofil/colour profile ET/insertion date
Lufthansa GW2 210x297mm CMYK 11.04.2011

Stadtillus
Trendyone MUC

5 mm 20.04.2011

Headline
44 pt

Steady
24 pt

Subline
13,5 pt

Copy
9 pt

Legal
6 pt

Stage
37 mm

Günstig weg
Ein Produkt von Lufthansa.

*Für Direktflüge zu über 100 Zielen in Europa bei Buchung unter lufthansa.com. Inklusive 8 € Luftverkehrsteuer. Begrenztes Sitzplatzangebot.

Europa erleben kann so günstig sein – 
mit einem Preis, den Sie lieben werden.

Jetzt buchen unter lufthansa.com oder in Ihrem Reisebüro.

 lufthansa.com
Europa hin
und zurück

ab99€*

LH_39L_300_MUC_GW2_Trendyone_210x297.indd   1LH_39L_300_MUC_GW2_Trendyone_210x297.indd   1 07.04.11   16:1607.04.11   16:16

3 mm Beschnitt

Anschnittkante 
(Endformat)

Druck exklusive. Beileger bzw. 
Beikleber müssen vom Kunden 
selbst an die Druckerei geliefert 
werden.

zzgl. Kosten für die 
Trägeranzeige. Druck exklusive. 
Beikleber müssen vom Kunden 
selbst an die Druckerei geliefert 
werden.

Augsburg: 1.790,- €
Allgäu: 990,- €
Ulm/Neu-Ulm: 990,- € 

Augsburg: 2.090,- €
Allgäu: 1.090,- €
Ulm/Neu-Ulm: 1.090,- € 

BEILAGEN BEIKLEBER
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ADVERTORIALS PRINT/ONLINE Online-Advertorial bei Printbuchung kostenfrei inklusive!

+

Mit Online-Advertorials steigern Sie Ihre Auffindbarkeit 
bei Google-Suchen und profitieren von einer 
langfristigen Wirkung durch dauerhafte** Online-
Verfügbarkeit. Wir empfehlen hierbei Textlängen 
von bis zu 2.500 Zeichen sowie 1-2 aussagekräftige 
Fotos zu verwenden. Darüber hinaus stehen Ihnen 

auf Wunsch folgende Zusatzoptionen ohne 
Mehrkosten zur Verfügung:
• Integration einer Fotogalerie
• html-Einbettung
• Link zu Ihrer Web- oder Facebookseite
• Angabe Ihrer Kontaktdaten

Bei Buchung eines Print-Advertorials 
im TRENDYone-Magazin profitieren Sie 
neben der großen Reichweite des Maga-
zins auch von der Onlineplatzierung auf 
TRENDYone.de, die in diesem Fall kos-
tenfrei inklusive ist und zudem für starke 
Sichtbarkeit im Web sorgt.

Mit der Panorama-Bild-Schaltung erreichen Sie nicht nur eine 
höhere Aufmerksamkeit, sondern präsentieren Ihr Produkt in 
bestem Licht: mit doppelter Fläche, luftigerem und edlerem 
Layout, exklusiver Präsenz und großer Auffälligkeit. Je nach 
Wunsch kann dazu ein Logo oder ein Slogan zusätzlich 
platziert werden.

ONLINE 
ADVERTORIAL

MEHRWERT DURCH 
PRINT-/ONLINE-KOMBI

1/1 SEITE PANORAMA-BILD

Neben klassischer Anzeigenwerbung nutzen viele Unternehmen auch die Möglichkeit von Advertorials, die in Form 
von werblichen Beiträgen in redaktioneller Aufmachung erfolgen. Sie können Ihren Wunschinhalt entweder in Form 
von Bild- und Textmaterial zur Finalisierung und Veröffentlichung übermitteln oder zur Erstellung des Advertorials 
unsere Redakteure und  Fotografen (Stundensatz je 89,- € netto/Std.) in Anspruch nehmen.

400,- €

Format 2/1 Advertorial 1/1 Advertorial 1/2 Advertorial 1/4 Advertorial

Lokalteil Augsburg 3.990,00 € 2.490,00 € 1.490,00 € 990,00 €
Lokalteil Allgäu 3.490,00 € 1.990,00 € 1.290,00 € 890,00 €
Lokalteil Ulm 3.490,00 € 1.990,00 € 1.290,00 € 890,00 €

4.500 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen)

2.500 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen)

1.200 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen)

600 Zeichen  
(inkl. Leerzeichen)

+ 700,- €
im Lokalteil

** Veröffentlichungsdauer 1 Jahr, Verlängerung gegen Aufpreis möglich. 

4



* Preise variieren nach Format und Platzierungswunsch. Alle Preise netto pro Woche. Buchung nach vollen Kalenderwochen. Formate buchbar nach 
Verfügbarkeit.  Parallelbelegung von max. 2 Kunden pro Werbefläche (Buchung nicht exklusiv).

ONLINEWERBUNG & SOCIAL MEDIA
FORMATE AUF WWW.TRENDYONE.DE
Etwa 100.000 User besuchen monatlich die TRENDYone-Website. Der Großteil davon 
mit mobilen Endgeräten (Smartphone, Tablet). Neben den monatlich erscheinenden 
TRENDYone-Magazinen, erreichen Sie Ihre potentiellen Kunden über 
Werbeschaltungen auf www.TRENDYone.de sogar tagesaktuell und können 
Werbemotive wöchentlich wechseln. 

DATENFORMAT:
Banner-Motive müssen vom Kunden entweder als Datei in den Formaten JPG, PNG, GIF oder HTML 
übermittelt, (Banner liegt auf TRENDYone-Webserver) oder alternativ als HTML-Code (Banner liegt auf 
Kundenwebserver) eingebunden werden. Andere Datenformate wie Flash o.ä. sind leider nicht möglich.

DATENGRÖSSE:
Die Maße des gewünschten Bannermotivs sind in Pixeln wie in den angegebenen Beispielen (jeweils Breite 
x Höhe) unbedingt exakt einzuhalten. Bitte achten Sie beim Anlegen Ihrer Banner auch darauf, dass die 
Dateigrößen so gering wie möglich zu halten sind, um lange Ladezeiten beim User zu vermeiden. Als Richtwert 
empfehlen wir, die Bannerdatei möglichst kleiner als 150 Kb anzulegen.

Flying-Carpet
(380 x 600 px)

Content-Ad
(300 x 250 px)

Magnetic-Ad
(480 x 90 px)

(160 x 
600 px)

Bigsize (728 x 90 px)

S
ky

sc
ra

p
p

er

pro Kampagne*
400,- €

Nutzen Sie die Kanäle von TRENDYone zur Verbreitung Ihrer 
Werbebotschafen. Unser Team plant und erstellt in Absprache mit 
Ihnen die Auslieferung der Inhalte über Facebook und Instagram.

FOLGENDE LEISTUNGEN FÜHREN WIR IM RAHMEN EINER 
SOCIAL-MEDIA KAMPAGNE FÜR UNSERE KUNDEN DURCH:
• Beratung und Strategieplanung (Ziel des Postings)
• Steigerung der Interaktionsrate (Tipps & Vorschläge)
• Grafische Aufbereitung des Postings (Bildbearbeitung)
• Redaktionelle Anpassung des Posts (Wording, Hashtags, Links)
• Werbebudget auf Facebook und Instagram platzieren (optional)
• Erfolgsreporting nach Kampagnenabschluss (sofern gewünscht)

Onlinebanner ab 

90,- € 
pro Woche*
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TRENDYONE.DE - DER 
EVENTKALENDER IHRER 
REGION
Neben spannenden News, 
Reportagen und Fotos, gibt 
es auf trendyone.de auch 
den wohl umfangreichsten 
Eventkalender unseres 
Verbreitungsgebiets. 
Von unserer Redaktion 
ausgewählte Event-Highlights 
finden zudem jeden Monat 
den Weg in die Printausgaben 
aller Regionen.

KOSTENLOSER EINTRAG IM 
EVENTKALENDER 
Sie haben die Möglichkeit, Ihre Veranstaltung 
kostenfrei selbst in unseren Eventkalender 
einzutragen. Hierzu verwenden Sie bitte 
folgenden Link:  
www.trendyone.de/events/event-eintragen

EVENT-PROMOTION „TOP-EVENT“
Laufzeit: ab 1 Woche

Alle Preise netto zzgl. 19 % MwSt.

VERANSTALTUNGSKALENDER
TRENDYONE.DE/EVENTS PREIS-/LEISTUNGS-TIPP

Events kostenlos eintragen!

+

1/1 PRINTANZEIGE + 1 MONAT ONLINE

Format des Online-Banners (ausgenommen Flying-Carpet) frei 
wählbar nach Verfügbarkeit. Für die rechtzetige und korrekte 
Anlieferung der Werbemittel (Anzeigenmotive Print/Online) 
ist der Kunde selbst verantwortlich. Bannerplatzierung auf 
www.trendyone.de/lokales bzw. den regionalen Unterseiten 
der gebuchten Region. Parallelbelegung von max. 2 Kunden 
pro Werbefläche (Buchung nicht exklusiv).

bis zu 
30% Ersparnis!

Format 1/1 Seite Anzeige  
+ 1 Monat online

1/2 Seite Anzeige  
+ 1 Monat online

1/4 Seite Anzeige  
+ 1 Monat online

Lokalteil Augsburg 2.490,00 € 1.490,00 € 990,00 €
Lokalteil Allgäu 1.890,00 € 1.190,00 € 790,00 €
Lokalteil Ulm 1.890,00 € 1.190,00 € 790,00 €

Gegenüber Einzelbuchungen

PRINT-/ONLINE KOMBI

pro Woche
99,- €VORTEILE: 

• Mehr Sichtkontakte
• Buchung in limitierter Anzahl
• Steigerung der Klickrate

6
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XXXSONDERAUSGABEN
CAMPUS SPECIALJOB-GUIDE SCHWÖRMONTAGS-MAGAZIN

V on Jahr zu Jahr ist es den Veranstaltern gelungen, immer wieder Top-

Stars für die Bühne am Münsterplatz im Zuge des Schwörfestivals zu 

gewinnen – so wie zuletzt 2019, als Scooter die Menge begeisterte. 

Nach coronabedingter Pause durfte dieses Jahr endlich wieder kräftig 

gefeiert werden: Die US-amerikanische Rockband Toto sorgte 

dabei für große Klänge und reichlich Gänsehautmomente. 

Die Band wurde von der niederländi-

schen Psychedelik-Vorgruppe deWolff 

unterstützt, die das Publikum schon 

auf die US-Rockstars einstimmte.

In der 15. und aktuellen Besetzung, 

spielten Bassist John Pierce, Schlag-

zeuger Robert „Sput“ Searight und 

Keyboarder/Background-Sänger Steve 

Maggiora, Gründungsmitglied Steve 

Lukather und Toto-Urgestein Joseph 

Williams die größten Hits der Band. 

Keyboarder Dominique „Xavier“ Taplin 

und Multiinstrumentalist/Sänger War-

ren Ham vervollständigen die Gruppe.

Nach dem zweiten 

Aus der Band, die 

2019 ihren Rück-

tritt bekannt gab, 

weckte das bei 

den Fans nicht den 

Anschein, als ob 

die Mitglieder jemals 

wieder zusammenfin-

den würden. Umso begeis-

terter wurde das Comeback der 

Band im Oktober 2020 gefeiert - Toto 

ist zurück!

Mit sechs Grammys, mehreren Nomi-

nierungen für Awards und Songs wie 

Rosanna und Africa spielten sich die 

Mainstream-Rocker in die Herzen 

der Fans und begeisterten 

Millionen an Menschen 

auf der ganzen Welt.

So nun auch am 

Abend des 17. Juli 

auf dem Münster-

platz, der gleichzei-

tig auch der musika-

lische Höhepunkt des 

Ulmer Schwörwochen-

endes darstellte.

Atemberaubende Bühnenshow
Die US-amerikanische Rockband Toto rockt den Münsterplatz 
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Schwörfestival -SPECIAL-

[…] Wie haben wir uns auf diesen Som-mer gefreut! Endlich wieder Normalität! Auch wenn uns bewusst ist, dass die nächste Corona-Welle bereits im Hin-tergrund lauert. Ja, wir freuen uns auf einen unbeschwerten Schwörmontag. Wir freuen uns, unsere Ulmer Traditio-nen wieder ohne Beschränkungen fei-ern zu können. Wir haben das Internati-onale Donaufest genossen, freuen uns auf das Fischerstechen und die vielen weiteren Feste und Feiern. Wir hoffen auch, dass unser beliebter Ulmer Weih-nachtsmarkt wieder stattfinden kann.
Ja, das alles haben wir lange herbeige-sehnt. Aber die ersehnte Unbeschwert-heit ist doch nicht so ganz zurück. Am 24. Februar haben Truppen völker-rechtswidrig die Ukraine überfallen. Es herrscht Krieg in Europa. […] 

Unsere Schlussfolgerung kann nur sein: Es ist wieder Zeit für unsere Ulmer Tu-genden. Zeit für Innovationskraft, Zu-versicht und Mut. Zeit für Solidarität, Gemeinsinn und Selbstverantwortung. Das sind Ulmer Tugenden. Sie sind unser soziales Kapital, sie machen die 

Stärke unserer Stadt aus. Das gilt auch und gerade in den Zeiten des Ukraine-krieges.

Unsere kommunale Demokratie – Grundlage unseres ZusammenlebensWir feiern mit Begeisterung den Schwörmontag als Höhepunkt unserer Ulmer Tradition. Aber der Schwörmon-tag ist mehr als nur schöne Tradition. Er ist lebendiger Fixpunkt unseres po-litischen Selbstverständnisses in Ulm -gerade in diesem Schwörbrief-Jubi-läumsjahr. Vor 625 Jahren wurde der Große Schwörbrief ausgestellt. Damit war ein wichtiger Schritt auf dem Weg zu einer wirklichen Regierung durch das Volk getan. […]

Blick nach Europa
Über unsere Region hinaus geht mein Blick nach Europa. Und das nicht nur vor dem Hintergrund des Krieges in der Ukraine. […] Noch nie war ein geeintes und starkes Europa so wichtig wie heu-te. Zeigen uns doch aktuelle Entwick-lungen, dass um Rechtstaatlichkeit und Demokratie permanent gerungen werden muss. Aus diesem Grund ha-

ben sich die Städte Ulm und Neu-Ulm auch dem weltweiten Bündnis »Pakt der freien Städte« angeschlossen. 
Ulm – innovativ, wirtschaftsstark, kli-maneutral, lebenswertUlm soll so rasch wie möglich klimaneu-tral werden. Natürlich wissen wir, dass wir auf diesem Weg von vielen Faktoren abhängig sind, die wir nicht beeinflus-sen können. Aber es bleibt genügend übrig, was wir selbst tun können. […]

Ulmer MobilitätsstrategienDie Energiekrise dieser Tage führt uns vor Augen, wie groß die Herausforde-rungen in der Mobilitätswende sind. Mobilität mit ihrer Infrastruktur ist ne-ben Energie die entscheidende Voraus-setzung für das Funktionieren unserer modernen Gesellschaft und unseres wirtschaftlichen Erfolges. […]
Wohnungsbauoffensive und UWSWohnraum schaffen für eine wachsen-de Stadt. Das ist eine der drängendsten kommunalpolitischen Aufgaben in Ulm. Wir rechnen 2035 mit 143.000 Ein-wohnern, also 16.000 mehr als heute. 

Schwörrede des OBEs ist wieder Zeit für Ulmer Tugenden

Damit‘s beim Nabadanicht anders kommt als geplant:Kenn Deine Grenzen. Mehr auf www.nabada.ulm.deEine Initiative der Stadt Ulm.

Nicht von Brücken springen!

Schwörfestival -SPECIAL-

Schwörmontags – Sonderausgabe vom 18. Juli 2022

US-amerikanische Band Toto  rockt den Münsterplatz

Ein Rück- und Ausblick auf die Highlights des Schwörfestes

SCHWÖRSCHWÖR
MONTAGMONTAG
SONDERAUSGABE
SONDERAUSGABE 

NabadaNabada
THEMENBOOTE 2022 UND IHRE ERBAUER

Schwörmontags – Sonderausgabe vom 18. Juli 2022

Neben wissenswerten Themen rund um die Uni und 
Hochschule sowie Tipps und Ratschläge zum Studium, 
werden im Campus-Special passende Anzeigen- und 
Gutscheinplatzierungen für die Studenten-Zielgruppe 
angeboten. Die Magazin st in allen „Campus-Tüten“ 
enthalten, die an der Uni Augsburg und der Hochschule 
an die Studenten ausgegeben werden. Zusätzlich werden 
alle Augsburger Studentenwohnheime sowie ausgewählte 
Studenten-Hotspots mit den Exemplaren bestückt.

FORMAT: DIN A6 (105 x 148 mm)    
AUFLAGE: 10.000 Ex.
ERSCHEINUNG: 
2 x pro Jahr (April / Oktober)

ANZEIGENPREISE:
Titelplatzierung (inkl. 1/1-Seite im Innenteil)   2.290,- €
Umschlagseite U2  1.090,- €
Umschlagseite U3   990,- €
Umschlagseite U4  1.190,- €
2/1-Seite Anzeige  1.290,- €
1/1-Seite Anzeige   790,- €
1/1-Seite Eintrag   390,- €

Der JOB GUIDE ist speziell an die Bedürfnisse von 
potentiellen Auszubildenden angepasst und wird an die 
Anschlussklassen aller Mittel-, Realschulen und Gymnasien 
im Großraum Augsburg sowie an Bildungseinrichtungen 
verteilt. Durch die im Magazin enthaltenen Anzeigen und 
Advertorials sollen die Schüler auf Unternehmen und 
künftige Arbeitgeber aufmerksam werden.

FORMAT: 
DIN A5 (148 x 210 mm).   AUFLAGE: 12.000 Ex.

ERSCHEINUNG:
2 x pro Jahr (März / September)

ANZEIGENPREISE:
Umschlagseite U2  1.590,- €
Umschlagseite U3   1.390,- €
Umschlagseite U4  1.890,- €
2/1-Seite Anzeige oder Advertorial   1.890,- €
1/1-Seite Anzeige oder Advertorial   1.190,- €
1/2-Seite Anzeige oder Advertorial   890,- €

Wissenswertes rund um das Schwörwochende wie 
Nachberichte zu den Konzerten, die Schwörrede des OB, 
Interviews mit Ulmer Persönlichkeiten, Boote beim „Nabada“ 
sowie ausgewählte Eventhighlights. Das Magazin wird frisch 
gedruckt am Schwörmontag in der Ulmer Innenstadt sowie 
am Donauufer per Handverteilung verbreitet.

FORMAT: DIN A4 (210 x 297 mm)   
AUFLAGE: 7.000 Ex.
ERSCHEINUNG: 
Jedes Jahr am Ulmer Schwörmontag

ANZEIGENPREISE:
Umschlagseite U2   1.490,- €
Umschlagseite U3   1.390,- €
Umschlagseite U4  1.990,- €
1/1-Seite Anzeige   1.290,- €
1/2-Seite Anzeige   890,- €

DRUCK UND 
ERSCHEINUNG 
AM SELBEN 
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Wochen- endtrips:

Für  unvergessliche

unsere Mittel- klasse

Du teilst Deine Decke.  

Warum nicht ein Auto?

www.swa-carsharing.de

/swaCarsharing

Mobilität    Von hier. Für uns. 

Wochen-endtrips:

unvergessliche

unsere Mittel-klasse
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REWE Kaufmann 
Florian Kunkel
Ich freue mich auf euren Besuch!

Am
Te
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no
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en
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um

Am Technologiezentrum

H
ugo-Eckener Straße

Bürgermeister-Ulrich Str.

So findest du uns:

Nur 2 Minuten von 
der Uni entfernt.

Für dich geöffnet: Montag – Samstag von 7 bis 20 Uhr

Am Technolgiezentrum 1

86159 Augsburg

AZ_REWE_SU_Augsburg_Technologiezentrum_38-2022_37274102_001
KW38

2022-09-22T09:26:07Z
Größe:  105.0 mm x  148.0 mm

Sonderverö� entlichung • Herbst 2022

CAMPUS
SPECIAL

GUTSCHEINE
Inside!

UNI-ABKÜRZUNGEN 
FÜR ERSTSEMESTER

WISSENSWERTES 
ÜBER AUGSBURG

MIT NACHTBUS 
FAHRPLAN 

KULTURESSEN & TRINKEN

Es trägt den Namen ei-nes ehemaligen großen Herrschers – Die Rede ist von der einzigen Gast-hausbrauerei Augsburgs, dem König von Flandern im Herzen der Fugger-stadt. So königlich wie der Name ist auch das Bier, denn naturbelas-sen gebraut wird hier im eigenen Haus nach dem traditionellen Reinheits-gebot.

Das Ambiente des 
historischen Baderkel-lers ist mit viel Moderne und Liebe zum Detail 

eingerichtet. So ziert die Wand eine hochwer-tige, handgefertigte Holzvertäfelung und die massiven Tische und Stühle bieten viel Platz.  
Für den ganz indi-
viduellen Charme 
des Gastbrauhauses sorgen die Bierkessel, in denen das Bier vor den Gästen handwerklich nach alten Rezepten gebraut wird. Denn bis heute liegt auf dem Bader-Haus das uralte Recht „Brauereigerecht-same Zum König von Flandern“, das erlaubt, in genau diesem Ge-bäude zu brauen. Und das gibt es nur einmal in Augsburg. 

Gebraut wird nach den traditionellen Rezep-ten, mit Zutaten vom Feinsten. Wer sich für das Bierbrauen näher interessiert, kann dem sympathischen Brau-meister gerne über die 

Schulter 
schauen 
und sich 
alles ge-
nauestens 
erklären 
lassen. Au-
ßerdem gibt 
es ein Probier-

Bei uns wird das Bier handwerklich gebraut:KÖNIG VON FLANDERN

Karolinenstraße 12 86150 Augsburg 
Tel.: 0821 / 158050
www.koenigvonflandern.de

- Verlagsveröffentlichung -
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Wir freuen uns über deine online-Bewerbung auf ➜ www.zott.jobs. Mit dem Karriere-Matcher findest du heraus, welcher Beruf zu dir passt. Einfach Code scannen!

> Elektroniker für Betriebstechnik (m/w/d)> Industriekaufmann (m/w/d)> Maschinen- und Anlagenführer (m/w/d)> Mechatroniker (m/w/d)> Milchtechnologe (m/w/d)> Milchwirtschaftlicher Laborant (m/w/d)

Jetzt Ausbildungsplatz  für 2023 in einer der führenden  Molkereien Europas sichern!

✔   Erstklassige Ausbildung✔   Top Ausbildungsgehalt✔   Übernahme für mind. 2 Jahre✔   Inhouse-Fitness-Angebote✔   IT- / und Sprachtrainings✔   Monte und Joghurt satt✔   Essenszulage
✔   Azubi-Events
✔   Gute Verkehrsanbindung

BENEFITS 

WIR MACHEN  
MONTE – MACH MIT!

JOBGuide
A U G S B U R G  &  N O R D S C H W A B E N  ·  H E R B S T  2 0 2 2

Bewerbungstipps

Fördermittel

Duales Studium 

CoWorkation

Jobmessen

T H E M E N

Über

150 
Stellen!

7



Ausgabe Feb 24 Mär 24 Apr 24 Mai 24 Jun 24 Jul 24 Aug 24 Sep 24 Okt 24 Nov 24 Dez 24 Jan 25

Region Augsburg, 
Ulm

Augsburg, 
Ulm

Allgäu, 
Augsburg, 
Ulm

Augsburg, 
Ulm

Allgäu, 
Augsburg, 
Ulm

Augsburg, 
Ulm

Augsburg, 
Ulm

Allgäu, 
Augsburg, 
Ulm

Augsburg, 
Ulm

Augsburg, 
Ulm

Allgäu, 
Augsburg, 
Ulm

Augsburg, 
Ulm

Anzeigenschl. 18.01.24 15.02.24 13.03.24 17.04.24 15.05.24 13.06.24 18.07.24 10.08.24 12.09.24 16.10.24 14.11.24 17.12.24

Erscheinung 31.01.24 28.02.24 26.03.24 30.04.24 28.05.24 26.06.24 31.07.24 21.08.24 25.09.24 29.10.24 27.11.24 30.12.24

Sonderausgaben Job-
Guide

Campus-
Special

Schwör-
montag 
Sonder-
ausgabe

Job-
Guide

Campus-
Special

ERSCHEINUNGS- UND ANZEIGENSCHLUSS-TERMINE

KONTAKT
ANSCHRIFT:
Ad can do GmbH & Co. KG
Kurzes Geländ 8a
86156 Augsburg

GESCHÄFTSFÜHRUNG: 
Jürgen Windisch

DIREKTKONTAKT:
 Tel.: +49 821 / 99 82 34 40
www.trendyone.de

TRENDYone ist eine Marke der  
Ad can do GmbH & Co. KG
UST-IDNR.:
DE253032804

ERFÜLLUNGSORT UND GERICHTSSTAND: 
Augsburg

EMAILKONTAKT: 

Anzeigenbuchung:  
verkauf@trendyone.de 

Redaktion:  
presse@trendyone.de
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TERMINE UND KONTAKTDATEN 


